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de la Universidad de Westminster en Londres, se trazdo como objetivo
ofrecer a los estudiantes universitarios una seleccion de lecturas clasi-
cas, asi como contribuciones recientes que ayuden a formar una mirada
critica acerca de la comunicacion global. Para tal efecto International
communication. A Reader, esta organizado en seis partes con un total de
27 contribuciones académicas, mismas que se resefiaran mas adelante.

La primera parte esta dedicada a la reflexion sobre como se constru-
y6 la infraestructura que hace posible una comunicacion instantanea y
barata, indispensable para que las corporaciones transnacionales y los
gobiernos operen en el mercado electronico global. Inicia este apartado
con Joseph N. Pelton, estudioso que trabajé en INTELSAT y la Nasa, y
de acuerdo con Daya Thussu es el académico mas autorizado para escri-
bir como surgen y quiénes operan los satélites de comunicacion. Sigue
una contribucién de Manuel Castells sobre la interaccion de la sociedad
civil global, las redes de comunicacion y la gobernanza global en la
conformaciéon de una nueva esfera publica. Propone acufiar el nuevo
término de diplomacia de lo publico, util para designar “la proyeccion
en la arena internacional de los valores ¢ ideas de lo publico” (p. 45). Es
un texto indispensable por su actualidad. Eli Noam reflexiona acerca de
como revertir las tres brechas digitales (estas son: conectividad en las
telecomunicaciones, acceso a Internet y el e-commerce). Marc Raboy
analiza los temas que estuvieron en la agenda del The World Summit
on the Information Society (WSIS) que se llevo a cabo en Ginebra en
diciembre de 2003. Con un énfasis especial en los puntos de gobernan-
za global y la participacion de la sociedad civil en el desarrollo de una
politica publica transnacional.

En la Parte 2 hay interesantes puntos de vista sobre la modernidad y
los medios de comunicacion. Con acierto, la primera lectura es de Daniel
Lerner, quien propuso a finales de los afios sesenta del siglo pasado una
teoria de la comunicacion ligada al desarrollo y la modernidad. Como
contraste a esta postura se incluye un trabajo de Raka Shome y Radha
Hegde. Es una propuesta surgida desde el Sur y proponen abordar la
comunicacion desde una perspectiva de los estudios poscoloniales.
Complemento de este debate, Srinivas R. Melkote explora el cultivo y
la practica de la comunicacion para el desarrollo en el llamado Tercer
Mundo. Dan Schiller ofrece unas reflexiones sobre el capitalismo con-
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temporaneo, donde las grandes corporaciones han conquistado enormes
mercados y ahora su acumulacion es a escala planetaria, lo cual es posi-
ble materialmente por la revolucion en las telecomunicaciones.

Los sistemas de medios de comunicacion globales son abordados en
la Parte 3. Las lecturas resaltan la tension que existe entre el poder de
los medios de comunicacion, principalmente de origen estadounidense,
y el progresivo aumento de contenidos producidos en paises que no
pertenecen a los centros globales de produccion y distribucion de mer-
cancias audiovisuales. Inicia esta seccion Oliver Boyd-Barrett con una
version reformulada sobre el imperialismo de los medios, cuya primera
propuesta data de finales de los afios setenta. Con espiritu autocritico
Boyd-Barret reconoce que hubo fenémenos que no fueron contempla-
dos en su primer diagndstico, por ejemplo, la existencia de sistemas
nacionales de medios que actian con cierta autonomia con respecto
de fuerzas transnacionales, pero el autor insiste en que el énfasis en el
estudio de la propiedad, la estructura y la distribucion de contenidos
por el sistema de medios de cualquier pais sigue siendo valida. La con-
vergencia u homogeneizacion de los sistemas mediaticos, no sélo en
el aspecto tecnologico sino en contenidos, programacion y gestion es
analizado por Daniel Hallin y Paolo Mancini. Por su parte, la naturaleza
comercial del sistema global de medios de comunicacion es explicada
a detalle con Robert McChesney; su colaboracion es una reelaboracion
de sus argumentos anteriormente expuestos en su libro Rich Media,
Poor Democracy. Cierran la Parte 3 dos lecturas complementarias que
dan cuenta de la transformacion que ha sufrido el sistema mundial de
medios de comunicacion. En la actualidad, éste se caracteriza por ser
multipolar, multimedia, multilingiie y multidireccional en lo que se
refiere a los flujos de productos culturales. En su contribucion Daya
Thussu propone clasificar los flujos en dos categorias: los flujos do-
minantes, es decir, aquellos que provienen principalmente de Estados
Unidos e intentan colocarse en las preferencias mundiales, y los flujos
subalternos, que van de la periferia al centro de la produccion global de
contenidos, pero también en direccion Sur-Sur. Jeremy Tunstall afirmo
a finales de los afios setenta del siglo XX que los medios de comunica-
cién eran estadounidenses (The Media are American, titulo de su libro).
Mas de 30 afios después Tunstall da cuenta de que en los grandes mer-



226 Francisco Hernandez Lomeli

cados —como en China, India e Indonesia— los programas de television
estadounidenses han sido desplazados de los horarios estelares, y que la
mayoria de lo que se exhibe es producido localmente y, atin si se trata
de un programa de origen extranjero, ha sido habilmente adaptado a la
cultura y gustos locales. Este fendmeno llevé a Tunstall a publicar un
libro en 2008 que lleva como titulo The Media Were American.

La Parte 4 titulada “Discursos Dominantes y Alternativos” abre con
dos lecturas que son indispensables para entender la dindmica de la
comunicacion internacional. La primera es de Herbert Schiller titulada
“Not Yet the Post-imperialist Era” publicada originalmente en 1991.
Los argumentos aqui esgrimidos explican como las grandes corporacio-
nes internacionales de origen estadounidense, en alianza con intereses
politicos y militares de Occidente, socavaron la autonomia cultural de
los paises del Sur y generaron una dependencia tanto de hardware como
de software en los sistemas de medios de los paises subdesarrollados.
La segunda lectura es de Joseph Straubhaar y entabla un dialogo intenso
con las premisas del imperialismo cultural, propone que la interaccion
entre lo global y lo local debe ser matizada y, para tal efecto, propone
el concepto de “proximidad cultural”. En esta linea de la economia po-
litica de la comunicacioén se ajusta bien la contribucién de Lina Khatib
al analizar los usos de Internet por grupos islimicos como canal de
expresion y defensa de sus multiples identidades. La Parte 4 concluye
con la propuesta de John Downing, quien sefiala que a pesar de que el
usuario es la parte mas “activa” en el consumo e interpretacion de los
contenidos mediaticos, el estudio de las audiencias que consumen me-
dios alternativos es un area que no ha sido suficientemente desarrollada.

La relacion entre comunicacion y poder se aborda en la Parte 5.
Inicia este bloque de lecturas Armand Mattelart, uno de los académicos
mas prestigiados en el estudio de esta relacion. En su articulo sostiene
que la ideologia persiste como elemento clave en la comunicacion mun-
dializada. El papel que pueden asumir los medios de comunicacion co-
mo instrumentos de propaganda politica es analizado por Harold
Lasswell; cabe sefialar que este articulo fue publicado originalmente en
1927 y se reproduce en este reader como muestra de que el binomio co-
municacion y poder, en sus dimensiones nacional e internacional, es un
tema pionero y articulador de los que posteriormente se conocié como
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Mass Communication Research. Se incluye una contribucion de Jose-
ph Nye, conocido internacionalista que propuso el concepto de “soft
power” esto es “obtener de otros la respuesta que ti quieres”. El
soft power “copta en vez de coercionar”. En la era de la informacion
global, dice Nye, “el poder incluird una dimension suave de atrac-
cion asi como una dimension dura de coercion. Y la habilidad para
combinar el poder duro y suave se convertird en un poder inteligente”
(p- 342). En términos de Nye el poder persuasivo de la comunicacion
es un ejemplo tipico de poder suave. En esta veta internacionalista se
incluye un trabajo de Monroe Price en donde argumenta que los medios
de comunicacion transnacionales han provocado una reconfiguracion
de la soberania estatal, particularmente en los casos de Estados débiles
y en aquellos que han iniciado una transicién politica o econémica.

La Parte 6 explora la interaccion de las culturas y la comunicacion
internacional. Cémo las diferentes aproximaciones al estudio de la glo-
balizacion consideran a la cultura, la etnicidad, el género y las iden-
tidades. Para iniciar este ejercicio intelectual, el editor selecciond un
material publicado en 1993 y que forma parte del libro The Export of
Meaning: Cross-cultural Reading of Dallas. Los autores Elahu Katz y
Tamar Leibes muestran como el consumo de programas de television
puede variar en contextos culturales diferenciados, y agregan que los
textos mediaticos pueden ser polisémicos en un proceso donde la au-
diencia es activa y que constantemente se encuentra en un proceso de
negociacion de los significados. Arjun Appadurai colabora en el debate
con su propuesta conceptual de los paisajes (scapes), que ayuda a des-
cribir la diversidad global contemporanea. Estos paisajes ejercen una
influencia cultural pero no por su interaccion hegemonica y sus efec-
tos uniformadores, sino por sus disyunciones, sus diferencias, contra-
dicciones y contra tendencias. El crecimiento de medios de comuni-
cacion que buscan nichos étnicos, por ejemplo medios que generan
mensajes en castellano para audiencias de origen latino que viven en
Estados Unidos, ha fomentado la creacion de un subcampo en los es-
tudios de la comunicacion. Como las diasporas distinguen lo nacional
de lo internacional, es la pregunta que sostiene el articulo de Karim
H. Karim. El académico japonés Koichi Iwabuchi presenta su inves-
tigacion sobre la popularidad de los productos culturales nipones en
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el mercado cultural global, y como en Japon las preferencias de las
audiencias se inclinan por lo nacional y lo regional sobre lo global. Por
su parte Marwan Kraidy apuesta por el término hibridacion. El papel de
las tecnologias de la informacion y la comunicacion en la creacion de
nuevos productos con caracteristicas de hibridacion y globalizacion, asi
como la cada vez mayor cultura de la participacion e interactividad en
los medios, el tema de Mark Deuze y con el cual termina este apartado.

El reader se completa con una seccion de 15 documentos y repor-
tes fundamentales creados por organizaciones multilaterales, asi como
gobiernos, que han marcado el rumbo de las practicas y politicas de
la comunicacion global. Por ejemplo las recomendaciones del Infor-
me Mac Bride, La Declaracion Universal de la Diversidad Cultural,
ambos documentos patrocinados por la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO).

El profesor Daya Thussu realiz6 un trabajo encomiable en la se-
leccion de los textos. Destaca el equilibrio en perspectivas de investi-
gacion, la variedad geografica, tanto el origen de los autores como de
los lugares de referencia de las investigaciones. Varios de los textos
aqui seleccionados son casi de “culto”, ahora tenemos no s6lo acceso a
ellos, sino en convivencia con textos contemporaneos y en un didlogo
permanente.



