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Como ya es costumbre Comunicacion y Sociedad —en esta ocasion con
su numero 27— nos presenta nueve articulos en los que de una u otra
manera son abordados los dos conceptos que le dan su nombre a la revis-
ta: textos que a través de la comunicacion se vinculan con la sociedad.
Desde su rol como audiencia receptora de los diversos contenidos es
presentada la sociedad y bajo este enfoque rescata un sentido mucho mas
amplio de su papel en su relacion con los medios.

Un primer analisis es el que nos presentan Carlos Scolariy Juan Pifion
desde sus respectivos espacios académicos —Espaiia y Estados Unidos—
a través del texto “Las narrativas transmedia en el mercado audiovisual
latino de Estados Unidos. Actores, contenidos y estrategias", el cual ad-
quiere gran importancia dado el momento actual del proceso electoral
en Estados Unidos, empezando por ubicar que el capital “latino” con sus
mas de 55 millones de habitantes, representa 12.4% de la poblacion
general de ese pais, y por tanto un poder adquisitivo de mas de 1.3 mil
millones de ddlares.

Elanalisis de las audiencias “latinas” en los medios estadounidenses
resulta sin duda un escenario fundamental para su estudio, mas cuando
su produccion y consumo comienza a desplazar a la audiencia anglo.
Los autores nos ponen sobre la mesa una agenda de gran valor para
conocer el mercado audiovisual latino en Estados Unidos y avanzan
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con propuestas metodologicas para el analisis transmedia, particular-
mente de las telenovelas mexicanas transmitidas por Univision.

El interés por el periodismo y el rigor metodologico aparece en el
articulo “Uso del analisis de conglomerados para la deteccion de en-
cuadres en el tratamiento periodistico de la Iniciativa Mérida” de Frida
V. Rodelo y Carlos Muiiiz, orientado al analisis del “encuadre” de la
informacion noticiosa y de sus caracteristicas latentes y manifiestas sin
duda relevantes por los efectos que pueden ocasionar en las audiencias;
por este mismo motivo, los medios funcionan como una arena desde la
cual se pueden posicionar ideas o discursos promovidos por diferentes
actores.

Continuando con el analisis del papel del periodismo bajo otra mi-
rada “Cambio y continuidad en el periodismo mexicano: una revision
bibliografica”, donde Victor Hugo Reyna Garcia realiza una 1til y por
demas interesante revision bibliografica de estudios y autores que ana-
lizan el impacto de la llamada transicién democratica del afio 2000 en
el periodismo mexicano, sus practicas e influencias. Resulta novedoso
encontrar expuesto el debate entre quienes postulan la hipodtesis sobre
la influencia del cambio o transicion en la practica periodistica menos
ajustada a los designios del Estado y mas abierta a la sociedad o al
mercado, y aquellos que argumentan el predominio de la continuidad
pragmatica. La revision efectuada en este articulo permite visualizar
una perspectiva historica del cambio y la continuidad en el periodismo
mexicano. La importancia de ubicar el contexto histdrico en el que fue-
ron hechos los estudios que se integran en este trayecto bibliografico
nos invita a incorporar en el analisis la evoluciéon misma de la industria
periodistica. Frente a su recorrido por los diversos estudios, el autor nos
propone una tercera hipétesis para ubicar el tema: entre las décadas de
1970 y 1990 se da un importante proceso de transformacién normativa
en el periodismo mexicano apoyado por la liberalizacion de la econo-
mia y la politica.

Por otra parte, “Sobre los derechos de las audiencias en México” de
Karina Sanchez Garcia, nos presenta un analisis de las diferentes concep-
ciones que sobre la audiencia se han venido dando desde las diversas co-
rrientes de pensamiento en el campo, ademas de realizar un repaso del
contexto de trabajos que a lo largo del tiempo se han presentado en
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iniciativas de ley y foros nacionales hasta llegar a lo plasmando en la
reforma constitucional de 2013 y su Ley secundaria en 2014. La impor-
tancia de este texto radica al poner sobre la mesa un tema emergente de
gran relevancia y detallar los derechos de las audiencias reconocidos
legalmente, asi como la incorporacion de la figura del “defensor de las
audiencias” como mecanismo para su supervision y cumplimiento por
parte de los medios. Representa un analisis critico de las normas recien-
tes al respecto, y que ademas efectiia una serie de cuestionamientos de
los vacios legales que atin estan por corregirse, lo cual sin duda marca la
necesidad de un largo camino por andar para su pleno ejercicio, lo que
solo puede ocurrir en la medida en que las audiencias se asuman como
participantes activos en el debate publico de sus propios derechos y los
mecanismos para su garantia.

La publicidad y su necesaria reflexion desde diversas perspectivas
de analisis se ven reflejada en el articulo de Alejandro Tapia Frade y
Elena Martin Guerra “El estilo comico en publicidad. Un analisis de su
eficiencia desde la neurociencia”, el cual incorpora la medicion siste-
matica de las personas que reciben los mensajes publicitarios, a través
de un experimento realizado en Espafia sobre la actividad electrodér-
mica de la atencion y emocion obteniendo una mayor representatividad
y fiabilidad empirica del estudio. Siguiendo, aunque con perspectivas
diferentes, los estudios sobre la publicidad, encontramos “El camino
persuasivo de los valores en la propaganda televisiva” de José Luis
Hernandez Olmedo, quien se enfoca al analisis de la incorporacion de
valores en los discursos de la propaganda politica a partir de los spots
emitidos durante la campafia electoral en Espafia de 2008 y 2011, apli-
cando para ello un modelo de analisis con base en la retérica argumen-
tativa. Resulta de interés, en particular para los lectores mexicanos, el
analisis de la campafia espafiola de 2008 porque fue durante este afo
que, por primera vez en el Estado espafiol, los spots de propaganda
se mezclaron con la publicidad comercial en las cadenas publicas, sin
hacer uso de espacios especificos para su transmision; asunto que po-
demos encontrar en un debate disimulado respecto de los spots y sus
tiempos en el marco de los medios mexicanos. El analisis de la pro-
paganda politica expuesta en este trabajo, parte de la base de que en
el proceso persuasivo cualquier valor por si solo no es persuasivo, se
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requiere integrar un sistema cognitivo reconocido por un auditorio para
que funcione como parte de un proceso comunicativo que tiene como
efecto la persuasion. Sin duda un texto que invita a ser revisado desde
cada uno de los ambitos electorales y, por supuesto, a un riguroso anali-
sis que bien valdria la pena desarrollar en otros entornos.

Desde Ecuador, Washington Macias Renddn y Gerardo Balcazar
Ordofiez proponen un “Analisis de dilucion de marcas: una parodia a E/
Chavo del 8” en el que se estudia dicha produccién mexicana que influ-
yo6 a todo el continente durante sus afios de apogeo y que fue traducida
a 50 idiomas. El trabajo aqui presentado se realiza en una parodia ecua-
toriana de la serie de £/ Chavo del 8§ denominada “El chico del Barril”
que en 2014 se transmitio por Internet. Seguramente los lectores encon-
traran interesante este riguroso analisis académico que demuestra como
la firmeza que la “marca” de “El Chavo” ha instaurado, no se modifica
ni se ve alterada por la parodia analizada. Como parte de los resultados
los autores apuntan el valor de la aplicacion de estos estudios como
implicacion practica para corroborar, demostrar o aminorar el dafio al
producto original, particularmente en los litigios donde se pretenda de-
mostrar los probables perjuicios a las marcas famosas.

Por otra parte, y en un articulo con enfoque teéricamente importan-
te, en este numero de Comunicacion y Sociedad se encuentra el exa-
men expuesto por la investigadora argentina Maria Belén Fernandez
Massara en "Mediaciones tecnoeducativas. Consideraciones tedricas a
partir de Jestis Martin-Barbero" ubicando los principios de la media-
cion al campo de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
(TIC) y analizando los desafios que deben ser puestos en juego cuando
se estudian tecnologias, mediaciones, modos de recepcion y consumo;
mutaciones asociadas a las identidades colectivas y a la participacion
ciudadana que ponen en tension la razén instrumental desde las pro-
pias matrices culturales en que los sujetos reconstruyen los sentidos
de la globalizacién. Sin duda su lectura logra recuperar los aportes de
Martin-Barbero para enfocar las realidades de la region en donde se
suele mitificar y “neutralizar” el valor e incidencia de las tecnologias.
Rescatando la propuesta de entender que la globalizacion ha dejado de
ser una cuestion de medios, para incorporar un ecosistema comunicati-
vo con nuevos dispositivos, nuevos lenguajes, sensibilidades y modos
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de socializacion, que produce la desorganizacion de los saberes y los
lugares tradicionales que antes los instituian y legitimaban. En este tex-
to nuevamente surge la necesidad de rescatar los estudios de las audien-
cias como lugar en el que se materializan las mediaciones por lo que no
se debe dejar de lado su analisis.

Por su parte, Ma. Trinidad Garcia Leiva analiza la implementa-
cion de la Convencion sobre la Proteccion y la Promocion de la Diver-
sidad de las Expresiones Culturales, por parte de la Unién Europea (UE)
en la formulacion de su politica audiovisual. La autora analiza como se
operacionalizaron los articulos de la Convencion en las iniciativas
de proteccion y/o promocion del audiovisual digital.

Finalmente, en esta edicion podemos encontrar una importante en-
trevista con John B. Thompson que contribuye al conocimiento de au-
tores que han marcado gran influencia en el estudio de la comunicacion,
asi como las resefias de los nuevos textos de John Durham Peters y
Sarah Corona Berkin y uno mas sobre periodismo regional coordinado
por Celia Del Palacio Montiel.



