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La alfabetizacion mediatica ha adquirido en los Gltimos tiempos una
emergente presencia en los ambitos académicos y cientificos. Sin duda,
la importancia de la comunicacion, los medios, las redes sociales y to-
dos los dispositivos de interacciéon y comunicacion han ganado en las
dos ultimas décadas un papel estelar en esta sociedad que para muchos
es ya la “sociedad de las pantallas”, de la informacion, de las fake news
al mismo tiempo, del espectaculo digital y del conocimiento global,
de la gamificacion y de hipnosis colectiva. Todo lo mas excelso del
ser humano y lo més infimo tienen cabida, y al mismo tiempo, en la
galeria mediatica que simboliza mejor que nadie el teléfono movil, el
“celular”.

Los medios nos representan como personas, como sociedad y como
eray, por ello, las interacciones que la ciudadania como audiencia enta-
bla a diario, asi de forma genérica y en muchos casos hasta de manera
compulsiva, nos debe interpelar en el &mbito académico como fenémeno
de estudio y como ambito de transferencia social y de intervencion.
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Estas interacciones con los medios no son neutras ni asépticas y mol-
dean y condicionan la vida de muchos ciudadanos en un mundo cada vez
mas global e interdependiente. La investigacion sobre estos emergentes
espacios de conocimiento se revela como esencial para que se pueda
dar respuestas a multiples situaciones que nunca antes en la historia de
la humanidad se habian tenido que enfrentar.

Ofrecemos en esta seccion tematica una propuesta de seis inves-
tigaciones y reflexiones que abordan puntos de vista y enfoques va-
riados de Europa y América. Los articulos contenidos en esta seccion
abordan multiples y diversas perspectivas teoricas, metodoldgicas y
empiricas en torno al sugerente ambito de la alfabetizacion mediatica
e informacional en diferentes paises de América Latina y Europa.

El articulo “Alfabetizacion mediatica e informacional como politi-
ca publica en Ecuador”, elaborado por las investigadoras ecuatorianas
Diana Rivera-Rogel, Ana Maria Beltran-Flandoli, Lucy Andrade-Var-
gas, Margoth Iriarte-Solano y Andrea Velasquez-Benavides, expone
los resultados de una investigacion llevada a cabo por la Universidad
Técnica Particular de Loja (Ecuador), en colaboracion con la Unesco,
Mintel Fundamedios y el Ministerio de Educacién de Ecuador. Se
implementd la metodologia IGO (Importancia y Gobernanza)
de Mojica (2005), con el proposito de evaluar y segmentar las acciones
orientadas a la formulacion de una politica publica de transformacion
digital que integre la alfabetizacion mediatica e informacional como
eje transversal en Ecuador.

Los hallazgos revelan que la socializacion de los marcos legales,
la capacitacion para acceder y utilizar las TIC, y la formacion critica
para el consumo de medios se identifican como objetivos de suma re-
levancia en la formacion de las personas para que puedan analizar y
comprender la informacion que reciben, tomar decisiones informadas
y participar socialmente en los medios y la cultura digital. Asimismo, es
imperativo que las entidades gubernamentales clarifiquen la informa-
cion oficial para los medios de comunicacion, de modo que puedan pro-
ducir y verificar contenidos de forma creible y reducir la brecha digital.

El ensayo teodrico “Hacia un modelo epistemologico de competencia
mediatica: paideia, mayéutica y pensamiento clasico”, de Mario Mon-
taner Bastias, Marcelo Careaga Butter y Andrés Seguel Arriagada, de la



La alfabetizacion mediatica como nuevo ambito de conocimiento... 3

Universidad Catolica de la Santisima Concepcion (Chile), presenta una
propuesta de modelo epistemolodgico para estudiar la competencia me-
diatica basado en las escuelas clasicas de pensamiento, con el objetivo
de cuestionar el paradigma positivista que ha predominado en el estudio
de la comunicacion y los medios. El ensayo argumenta que la combi-
nacion de los estudios de la competencia mediatica y la mayéutica so-
cratica es esencial para comprender el sentido critico como un proceso
fundamental para el ser humano y un medio de acceso al conocimiento.

La competencia mediatica busca fomentar un consumo respon-
sable de los medios; sin embargo, su conceptualizaciéon inicial no
siempre ha contribuido al desarrollo integral de las personas. Los ob-
jetivos de la competencia mediatica se alinean mas con los principios
de la paideia y la mayéutica que con los valores predominantes en la
sociedad posmoderna. Por ende, los autores sostienen que, para lograr
una aplicacion efectiva, es imperativo contar con formadores especia-
lizados que fomenten el cuestionamiento y el pensamiento critico en
el ambito educativo. A partir de esta reflexion, se presenta un modelo
epistemologico de competencia mediatica fundamentado en el enfo-
que ecoldgico de los sistemas ambientales (Bronfenbrenner, 1979),
que situa la competencia mediatica en el centro del proceso de apren-
dizaje. Este proceso se ve mediado por los educadores, quienes actuan
como agentes criticos y estimuladores a través del cuestionamiento y
la orientacion, con el propdsito de que el proceso de asimilacion del
conocimiento real sea verdaderamente significativo para quienes lo
cultivan en el contexto de la sociedad digital actual.

El articulo “Enfoque transdiciplinar y multimodal de la integracion
de la educacion mediatica en los contenidos de la ensefianza superior
en Eslovaquia”, escrito por las autoras Viera Kaéinova y Sabina Ga-
likova, de la Universidad de San Cirilo y Metodio, de Eslovaquia,
aborda la transdisciplinariedad y la multimodalidad en la integracion
de la educacion mediatica en la enseflanza superior en este pais de Eu-
ropa del Este. La educacion mediatica, de caracter obligatorio en los
niveles de educacion primaria y secundaria, se incorpora de manera
flexible al plan de estudios.

El estudio presenta un analisis sistematico de los planes de estudio
de las principales universidades eslovacas con el proposito de verifi-
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car la inclusion de contenidos de educacion mediatica. El andlisis se
inicia con la evaluacion de las politicas curriculares nacionales y las
practicas docentes en los cursos destinados a formar comunicadores y
educadores. El proposito de la investigacion radica en la identificacion
de contenidos explicitos concernientes a la educacion mediatica, asi
como en la deteccion de la multimodalidad en su integracion en la
ensefianza superior. Desde una perspectiva metodoldgica, se ha imple-
mentado un analisis cuantitativo y cualitativo de los planes de estudio
de los programas universitarios relacionados con el tema en los pe-
riodos de 2023/24 y 2022/23. Los hallazgos revelan que la Educacion
Mediatica se encuentra incorporada en 38 programas académicos del
pais, repartidos en cuatro areas de estudio, presentes en las 14 faculta-
des y las nueve universidades eslovacas examinadas.

El articulo “Promoviendo la Tourism Literacy, desde una mirada
educomunicadora”, de Sandra Cristina Cortes-Moreira, Amor Pérez-
Rodriguez y Miguel Mario Lopes-Neto, de la Universidad de Huelva
(Espana), aborda la comprension de la relacion entre turismo, comu-
nicacidn y practicas educomunicativas, sistematizando el concepto de
competencia en alfabetizacion turistica. Para ello, se ha llevado a cabo
una investigacion cualitativa mediante la realizacion de entrevistas
estructuradas, con el objetivo de examinar las funciones y percepcio-
nes de los mediadores turisticos en tres organizaciones de gestion de
destinos situados en la region del Algarve, en Portugal. En este senti-
do, la investigacion tiene como propdsito delimitar las dimensiones e
indicadores de la competencia en alfabetizacion turistica.

Los resultados obtenidos ponen de manifiesto que los mediado-
res turisticos poseen ciertas competencias relacionadas con las di-
mensiones de tecnologia, recepcion y empatia, asi como creacion. En
consecuencia, el estudio indaga en una comprension mas profunda del
turismo y sus repercusiones, con la finalidad de promover practicas que
favorezcan un desarrollo turistico ético y sostenible.

El articulo titulado “Hilos en X y curaciéon de contenido para la
divulgacion cientifica en Educacion Superior en Ecuador”, escrito por
José Marcelino Romero Gutiérrez, Patricia de-Casas-Moreno y Edgar
Efrain Obaco Soto, de la Pontificia Universidad Catélica del Ecuador
y la Universidad de Extremadura (Espafa), aborda la interrelacion
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entre la alfabetizacion mediatica y la alfabetizacion cientifica. Mien-
tras que la alfabetizacion medidtica permite identificar y seleccionar
fuentes fiables, lo que favorece la curacion de contenidos, la alfabe-
tizacion cientifica permite integrar y contextualizar la informacion
de forma rigurosa, reforzando la credibilidad de las publicaciones en
redes sociales.

Para ello, la investigacion tuvo como objetivo principal destacar
el rol que desempefian la alfabetizacion mediatica y cientifica en la
comprension y evaluacion critica de la informacion compartida en la
red social X. En este sentido, se llevo a cabo un estudio sistematico
sobre el uso de los hilos en la investigacion y divulgacion cientifica
por parte de profesionales y estudiantes de la Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador. La muestra del estudio estuvo compuesta por
302 sujetos, divididos en dos grupos de 194 y 108 estudiantes y pro-
fesionales, respectivamente. Se implement6 una metodologia cuanti-
tativa, fundamentada en un enfoque empirico-inductivo, mediante la
aplicacion de cuestionarios como instrumento de recoleccion de datos.
En términos generales, se ha determinado que el empleo de X como
fuente de informacidn para actividades de investigacion es moderado,
aunque mas prevalente que la curaduria de contenidos.

Los hallazgos revelan que, a medida que se incrementa el nivel
académico, se manifiesta una mayor comprension de la gestion de
contenidos como un proceso especializado que trasciende la mera ac-
cion de compartir contenidos en las plataformas sociales. Asimismo,
se evidencia un progreso en la alfabetizacion mediatica y cientifica,
lo que sugiere que los participantes de la encuesta poseen una mayor
capacidad para gestionar de manera efectiva la informacion a través
de la red X y, ademas, de difundir contenidos cientificos de calidad.

El articulo titulado “La alfabetizacion mediatica en la educacion
sexual de adolescentes en centros publicos espafioles”, de Ane Amon-
darain y Eva Herrero Curriel, de la Universidad Carlos III de Madrid
(Espafia), presenta los resultados de un estudio realizado con estudiantes
y docentes de diversas regiones del pais para comprender las fuentes de
informacion mas consultadas sobre educacion sexual, las necesida-
des percibidas por los profesores en relacion a la educacion sexual de
los alumnos y las fuentes en las que se basan los contenidos sobre salud
sexual en la plataforma TikTok.
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La metodologia implementada integrd estrategias cualitativas y
cuantitativas mediante la triangulacién metodolédgica, abarcando la
investigacion exhaustiva de las fuentes de informacion utilizadas por
270 adolescentes, el analisis detallado de 551 publicaciones sobre
salud sexual en la plataforma TikTok y la realizacion de 20 entrevis-
tas a profesores sobre las necesidades en educacion sexual vinculadas
a la alfabetizacion mediatica e informacional de los estudiantes.

Los hallazgos del estudio indican que Internet emerge como la prin-
cipal fuente de informacion sobre educacion sexual para los adolescen-
tes, quienes exhiben una deficiencia en su formacion en este ambito y
enfrentan desafios para discernir entre informacion confiable y aquella
que carece de veracidad. Ademas, se constatd que las publicaciones so-
bre salud sexual en TikTok analizadas carecen de fuentes fiables.

Finalmente, la investigacion pone de manifiesto los retos que pre-
senta la cultura digital y la necesidad imperante de garantizar una edu-
cacion sexual que incluya la formacion en alfabetizacion mediatica e
informacional para que los adolescentes puedan construir relaciones
sexuales afectivas y disfrutar de su sexualidad de forma saludable.

APOYOS

Esta seccion tematica se editd en el marco de la Red Alfamed (Red
Interuniversitaria Euroamericana de Investigacion en Competencias
Mediaticas para la Ciudadania), y con el apoyo del Proyecto I+D “In-
vestigacion, diseflo e implementacion de una propuesta curricular de
formacion de profesorado en alfabetizacion mediatica en el &mbito eu-
roamericano” del Ministerio de Ciencia, Innovacion y Universidades de
Espaiia en la Convocatoria Proyectos de Generacion de Conocimiento
2023 (codigo PID2023-146288NB-100).



La alfabetizacion mediatica como nuevo ambito de conocimiento... 7

Referencias bibliogrdficas

Bronfenbrenner, U. (1979). Contexts of child rearing: Problems and
prospects. American Psychologist, 34(10), 844-850. https://doi.
org/10.1037/0003-066X.34.10.844

Mojica, F. (2005). La construccion del futuro. Concepto y modelo de
perspectiva estratégica, territorial y tecnologica. Universidad Ex-
ternado de Colombia.



